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The advertising cost can be seen as the company's effort to 

brand and present the image of a good corporate citizen who 

observes ethical norms. Ownership concentration as a 

monitoring tool and information ambiguity as an agency 

problem can also strengthen or weaken the result of signaling 

through advertising.  The purpose of this research is to 

investigate the effect of advertising costs on tax avoidance 

with an emphasis on information ambiguity and ownership 

concentration. For this purpose, a sample including 163 

companies admitted to the Tehran Stock Exchange was 

selected purposefully for the period of 2013 to 2021 and using 

Eviuz software version 9, the results of the research showed 

that the advertising cost has caused the reduction of tax 

avoidance (based on three models of effective tax rate, book 

tax difference, tax shelter), information ambiguity based on 

the book difference model of taxes and tax shelters has caused 

an increase in tax avoidance and the interactive effect of 

information ambiguity with advertising cost has intensified its 

effect on tax avoidance, ownership concentration has caused 

an increase in tax avoidance (based on effective tax rate and 

book tax difference model) and also the interactive effect of 

ownership concentration and advertising cost has caused a 

further increase in tax avoidance (based on all three models), 

which indicates the opportunistic approach of the managers in 

the shadow of weak corporate governance and exerting more 

influence or greater alignment of the major owners with the 

managers in the strategic decisions of the company . 
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1- Introduction 

 The advertising cost can be seen as the company's effort to brand and 

present the image of a good corporate citizen who observes ethical norms. 

Ownership concentration as a monitoring tool and information ambiguity as 

an agency problem can also strengthen or weaken the result of signaling 

through advertising.  The purpose of this research is to investigate the effect 

of advertising costs on tax avoidance with an emphasis on information 

ambiguity and ownership concentration. The negative relationship between 

the advertising and tax avoidance can be stronger for firms that are less well-

known, have higher information asymmetry, have ambiguous information, 

or have lower institutional ownership, indicating that these firms may be 

more concerned about the negative consequences of tax evasion relating to 

the benefits of their advertising.  Arguably, the role of advertising in creating 

customer awareness and shaping corporate image and credibility among 

customers is less significant for companies that are less transparent, or face 

weaker external scrutiny due to smaller institutional ownership stakes. For 

these companies, the value of the advertising commitment is higher for tax 

avoidance. In this research, by documenting the intensity the effect of 

advertising on tax avoidance for companies that have less transparency and 

also have weaker governance or less external supervision, by posing the 

question of whether the effect of advertising cost on tax avoidance and the 

effect of ownership concentration as a monitoring tool and information 

ambiguity are an agency problem in this relationship or not? We are looking 

for the development of theoretical foundations in this field.  

 

2- Hypotheses 

Companies involved in intensive advertising are less likely to engage in 

aggressive tax avoidance for two reasons. First, companies that advertise 

intensively are more likely to have acquired brand equity and corporate 

reputation. Firms with higher reputations face higher potential costs of 

aggressive tax activities resulting from detection and fines, and suffer 

subsequent reputational damage. Second, intensive advertising firms are 

associated with a more transparent information environment that 

discourages tax planning activities because these activities essentially rely 

on an opaque environment to mask underlying intentions. If the shareholders 

are faced with information ambiguity about the future economic events or 

the forecast of the future cash flows of the company, this will bring a 

negative reaction of the capital market. Considering that the effectiveness of 
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signaling in financial reporting is more in the complexity and information 

asymmetry, increasing the advertising cost and signaling in this way can 

reduce the negative reaction of the market and, on the other hand, for 

companies to manage the information space, will avoid the accumulation of 

negative news in conditions with high information ambiguity, and avoid 

opportunistic actions such as tax avoidance. The ownership structure under a 

strong corporate governance can create more coordination between the 

owners and managers interests by exercising more control over management 

decisions and directing limited resources for more added value, and by 

encouraging more participation of managers in social activities such as 

taxation. In accordance with the actual performance, it prevents behaviors 

that reduce the social credit of the company, including tax avoidance. 

Therefore, the three research hypotheses are: 

H1: Advertising costs have a negative effect on tax avoidance. 

H2: The information ambiguity intensifies the negative effect of 

advertising on tax avoidance. 

H3: Ownership concentration weakens the negative effect of advertising 

on tax avoidance. 

 

 3- Method 

This research is one of correlational and post-event research, also, in 

terms of the purpose of the research, it is an applied research; the statistical 

population investigated in this research is all the companies admitted to the 

Tehran Stock Exchange and the investigated period was from 2013 to 2021. 

Among the 531 member companies of Tehran Stock Exchange, 163 

companies were selected as a statistical sample using the systematic 

elimination method.  

 

4- Results 

Results of research showed that the advertising cost has caused the 

reduction of tax avoidance (based on three models of effective tax rate, book 

tax difference, tax shelter), information ambiguity based on the book 

difference model of taxes and tax shelters has caused an increase in tax 

avoidance and the interactive effect of information ambiguity with 

advertising cost has intensified its effect on tax avoidance, ownership 

concentration has caused an increase in tax avoidance (based on the model 

of effective tax rate and book tax difference), and also the interactive effect 



17 

of ownership concentration and advertising cost has caused a further 

increase in tax avoidance (based on all three models).  

 

5- Discussion and Conclusion 

Based on the result of the first hypothesis, on the one hand, because 

advertising increases market expectations, reduces the information gap and, 

as a result, reduces the information asymmetry between people inside and 

outside the organization, it increases the supervisory power of investors and 

customers in the market.  On the other hand, the studied companies refrain 

from using tax avoidance strategies and opportunistic behaviors to 

strengthen corporate citizenship, for branding, maintaining the benefits 

obtained through advertising. According to the results of the second 

hypothesis, under conditions of information ambiguity, managers' 

motivation to take opportunistic actions in order to save costs, maintain 

liquidity and tax avoidance and present a better image of the company to 

potential investor’s increases. However, the interactive effect of information 

ambiguity and the cost of advertising shows that companies use advertising 

as a tool to reduce information inequality and align with market expectations 

to prevent the accumulation of negative news and its destructive effect on 

the company's value in conditions of information ambiguity. They avoid 

opportunistic behavior in these conditions such as tax avoidance. According 

to the result of the third hypothesis, the interactive effect of ownership 

concentration and advertising has caused a further increase in tax avoidance, 

which indicates the opportunistic approach of managers in the shadow of 

weak leadership and exerting more influence or greater alignment of major 

owners with managers in strategic decisions. The participation and incentive 

of the management to risk taking is more and as a result, the potential effect 

of advertising in marking a good corporate citizen and observing ethical 

standards is reduced and it causes the superiority and preference of personal 

interests over the interests of tax avoidance. 

 

Keywords: information ambiguity, tax avoidance, ownership concentration, 

advertising cost. 
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 بر نقش ابهام اطلاعاتی و تمرکز مالکیت دیتأکهزینه تبلیغات بر اجتناب مالیاتی با  ریتأث

 

   1دکتر رحیم بنابي قدیم 
 

برندسازی، ارائه وجهه شهروند شركتی خوب و رعايت   توان تلاش شركت برایهزينه تبلیغات را میچكیده:  

داست.   اخلاقی  هنجارهای  به كننده  مالكیت  تمركز  وشاخص  نظارتی  ابزار  اطلاعاتی    عنوان  ابهام  شاخص 

دهی از طريق تبلیغات را شدت يا ضعف ببخشد. هدف تواند نتیجه علامتعنوان مشكل نمايندگی نیز میبه

بررسی   پژوهش  با    ریتأثاين  مالیاتی  اجتناب  بر  تبلیغات  مالكیت    دیتأكهزينه  تمركز  و  اطلاعاتی  ابهام  بر 

نمونه   .هست منظور  اين  شامل  برای  تهران    شدهرفتهيپذشركت    163ای  بهادار  اوراق  بورس    صورت به در 

ايويوز نتايج پژوهش    افزارنرم انتخاب گرديد و با استفاده از    1400تا    1392ی  هاسال هدفمند برای بازه زمانی  

ثر مالیاتی،  تفاوت دفتری  نشان داد هزينه تبلیغات سبب كاهش اجتناب مالیاتی)بر اساس سه مدل نرخ مؤ

مالیات، سپر مالیاتی( شده است، ابهام اطلاعاتی بر اساس مدل تفاوت دفتری مالیات و سپر مالیاتی، سبب  

بر   آن  اثر  تشديد  سبب  تبلیغات  هزينه  با  اطلاعاتی  ابهام  تعاملی  اثر  و  است  شده  مالیاتی  اجتناب  افزايش 

)بر اساس مدل نرخ مؤثر مالیاتی و    افزايش اجتناب مالیاتیاجتناب مالیاتی شده است، تمركز مالكیت سبب  

اجتناب   در  بیشتر  افزايش  سبب  تبلیغات  و  مالكیت  تمركز  تعاملی  اثر  همچنین  و  مالیات(  دفتری  تفاوت 

طلبانه مديران در سايه راهبری ضعیف، )بر اساس هر سه مدل( شده است كه حاكی از رويكرد فرصت  مالیاتی

واعمال  بیشتر  هم  نفوذ  تصمیميا  در  مديران  با  عمده  مالكان  بیشتر  و  گیریراستايی  شركت  راهبردی  های 

 پذيری بیشتر است. ترغیب مديريت به ريسك

 ابهام اطلاعاتی، اجتناب مالیاتی،  تمركز مالكیت، هزينه تبلیغات. ها:کلید واژه
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 . مقدمه 1

 تصااوير ارائاه و مثبات  هاایپیام  انتقال  مشتری،  ديدگاه  به  دهیشكل  به  كمك  ها برایشركت

 و  باوده  اعتماادقابل  شاركت  كاه  كنناد  متقاعاد  را  مخاطب  كنندمی  سعی  و  كنندمی  تبلیغ  سازنده،

 را  تبلیغاات  بازاريابی،  تحقیقات  درواقع،  .هستند  برخوردار  بالايی  ارزش  از  هاآن  خدمات  يا  محصولات

 كاردن  درگیار  آن،  محصاولات  و  شاركت  مورد  در  مشتريان  به  ارزشمند  اطلاعات  ارائه  عنوان ابزاربه

و  1اسامیت)دانندمی رقبا ورود برای موانع ايجاد  امكان  و  هاآن  اعتماد  جلب  برای  گفتگو  در  مشتريان

 خادمات  باالا،  بااارزش  برای ارائاه محصاولات  تعهد  كشیدن  تصوير  به  با  تبلیغات  (.2014  همكاران،

 باه شاركت، اخلاقای اساتانداردهای ماورد  در  مشتريان  انتظارات  از  فراتر  با تأمین  يا/و  عالی  مشتری

كنند)جورگنسان و  تقويات مشاتريان باین در را خاود شاهرت و تصاوير تا كندمی  كمك  هاشركت

دقیق و شافاف  تصوير يك ارائه برای پول زيادی مقدار بتواند شركت  يك  شايد  (.2008  ،2ايساكسون

 و همكااران،  3مانسایكنند)می  صاحبت  كلماات  از  بهتار  همیشه عملكردولی    كند،  خرج  از شركت،

 شاركت بین اطلاعاتی شكاف كاهش درنتیجه و مشتری بیشتر آگاهی ايجاد با  اين،  بر  علاوه.  (2020

 را آن و برده پی شركت تخلفات به  مشتريان  اينكه  احتمال  بیشتر،  تبلیغاتی  هایهزينه  مشتريانش،  و

 توجهیقابال هاایهزينه درآمد بر مالیات .(2020 مانسی و همكاران،دهد)می افزايش كنند،  مجازات

 دارناد تمايال هااشاركت كاه اسات  واضح  بنابراين.  دهدمی  نشان  گذارانسرمايه  و  هاشركت  برای  را

 خلأهاای از استفاده نشان دادند( 2018) 4كربی و باشند. كورديس داشته  كمتری  مالیاتی  هایبدهی

 كاه  هاايیشاركت  .باشاد  داشته  توجهیقابل  مشكلات  تواندمی  مالیاتی  تعهدات  كاهش  برای  مالیاتی

 اجتمااعی فعالان اعتراض و هارسانه شديد انتقاد  با  توانندمی  نیز  پردازندكمتری می  درآمد  بر  مالیات

 باه احتماالی آسایب شركت در بازارهای رقاابتی،  يك  برای  ويژهبه  .شوند  مواجه  سیاسی  هایگروه  و

 آوردن دسات به صورت  در  وكاركسب  احتمالی  دادن  دست  از  و  مشتريان  بین  در  آن  شهرت  و  وجهه

 دارای  كاه  شاركتی  باه  نسابت  مشتريان  اعتمادیبی  .است  كنندهنگران  مالیاتی  ورزیطمع  برچسب

 تبلیغاات  مزاياای  توانادمای  تهاجمی اسات،  مالیات  از  اجتناب  مثال،عنوانبه  ضعیف،  شركتی  اخلاق 

و  5)داناا تاأثیر دارد  مشاتريان  چشام  در  آن  اعتبار  و  وجهه  گیریشكل  در  كه  دهد  كاهش  را  شركت

 تبلیغاات  بارای  بیشاتر  كاه  شركتی  برای  وضوحبه  تبلیغات  مزايای  دادن  دست  (. از2018  همكاران،

-شاركت  كه  دهدمی  نشان  هااين  همه.  (2020  مانسی و همكاران،است)  كنندهنگران  كند،می  هزينه

 مشكوک  اقدامات  انجام  به  مندعلاقه  است كمتر  ممكن  كنندمی  هزينه  تبلیغات  برای  بیشتر  كه  هايی

 شركت  يك  توسط  تبلیغاتی  مخارج  میزان  ديگر،عبارتبه.  باشند  مالیات  از  اجتناب  برای  غیراخلاقی  و
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 تبلیغات  كه  ايده  اين  .شود  تلقی  «مالیات  از  منصفانه  سهم  پرداخت»  به  تعهدی  عنوانبه  است  ممكن

 هایهزيناه كاه هايیشاركت .(2018 ،و همكااران نیسات)دانا جدياد اسات، تعهادآور ارزش دارای

 نسابت) بیشاتری شادت ساحح  يا  هاهزينه  از  زيادی  مقدار  با  يا  كنند،می  تبلیغات  صرف  را  بیشتری

 هایتفاوت  مؤثر،  مالیاتی  هایبالاترين نرخ  دارای  دارند،  كمتری  مالیات  ،(سود  به  تبلیغاتی  هایهزينه

مانسای و ؛ 2018،و همكااران كمتار هساتند)دانا مالیااتی ساپر احتمال و تر،دفتری كوچك مالیات

   .(2020همكاران ،

 كننادمای  تأكیاد  مالیااتی  سیاسات  در  مشاكلات نماينادگی  اهمیات  بار  هاای قبلایپژوهش

 در  ديدگاه  يك(.  2017و همكاران،  8هانسن؛  2021و همكاران،  7كر؛  5201  و همكاران،  6آرمسترانگ)

 پیچیادگی  شاركت  داخل  در  است  ممكن  طلبمنفعت  مديران  كه  بیانگر اين است  تئوری نمايندگی

كر و كنناد)  منحارف  خصوصای  منافع  برای  را  شركت  منابع  و  بپردازند  كمتری  مالیات  تا  كنند  ايجاد

 كلای  ابهاام  و  پیچیادگی  تهااجمی،  مالیااتی  هاایاستراتژی  مشترک  زيرا ويژگی   .(2021همكاران،

 مخفای  ساود،  ماديريت  باه  تمايال  كنندمی  استفاده  هااستراتژی  اين  از  كه  هايیشركت  و  هاستآن

 مناافع بارای شاركت مناابع از  ماديران  سوءاساتفاده  و  گاذارانسرمايه  از  خاص  اطلاعات  داشتننگه

 شاركتی  حاكمیات  (. اگار2007،  10دساای و همكااران؛  b2009،  9دارماپاالا  و  شخصی دارند)دسای

 مالیااتی  ريازیبرناماه  باا  مارتبط  نمايندگی  باشد، مشكلات  نامشخص  آن  اطلاعاتی  محیط  و  ضعیف

 دارد وجاود امكان بنابراين اين  .(2017  همكاران،  و  )هانسن  بود  خواهد  تریجدی  نگرانی  نیز  شركت

 تبلیغاات،  بارای  كمتر  هزينه  صرف  با  دارد،  را  مالیاتی  تهاجمی  هایطرح  اجرای  قصد  كه  شركتی  كه

-مای  مختلفای  هایروش  به  را  زايیدرون  هاینگرانی  چنین  .دهد  ترجیح  را  تریپايین  عمومی  نمايه

 در اختیاار دارد  شاركت  ياك  كاه  توجهی از مشتريانقابل  برای مثال كاهش تعداد.  كرد  توان محرح

 هاایهزينه با  بالايی  همبستگی  مهم  عمده مشتريان  اينكه  به دلیل    (.2019  و همكاران،  11)چیتیس

 اسات كاه توجاهنادارد. جالب ایرابحه اصلاً يا دارد كمی ارتباط مالیاتی اجتناب با  اما  دارد  تبلیغاتی

باه  اند،شادهشناخته كمتار كاه هايیشركت  برای  مالیاتی  اجتناب  و  تبلیغات  میزان  بین  منفی  رابحه

 ،(2021كر و همكااران،)اطلاعاتی دارای ابهام بیشتری هسات  ازنظر  تقارن اطلاعاتی بالاتر،دلیل عدم

 هاشركت  اين  دهدمی  نشان  كه  باشد،  ترقوی  تواندهستند، می  تریپايین  نهادی  مالكیت  اگر دارای  يا

كر باشاند) هاآنتبلیغات  مزايای روی بر مالیاتی فرار پیامدهای منفی  تأثیر  نگران  بیشتر  است  ممكن

 شاكل و  مشاتری  آگااهی  ايجااد  در راساتای  حالبااين.  (2018و همكاران،  12دانا؛  2021و همكاران،

 نقاش  شفافیت كمتری دارناد  كه  هايیشركت  برای  مشتريان  بین  در  شركت  اعتبار  و  وجهه  به  دادن
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 خاارجی نظاارت باا نهادی كه مالكان سهم كمتر ها بانیست و در شركت  شدهشناخته  تبلیغات، زياد

 تعهادی  ارزش  هاا،شاركت  اين  برای.  اين امر دارای اهمیت بیشتری است  هستند،  روبرو  تریضعیف

و   14كلاناس؛  2020،13فاروق و عبادالظاهر)اسات  بیشتر  مالیاتی،  كردن اجتنابكمینه  برای  تبلیغات

كارايی بازار سرمايه (. با توجه به عدم 2015،  16؛ نگوين2005  و همكاران،  15اسكولز؛  2021همكاران،

طلباناه اجتنااب كارگیری فرصتتبع آن وجود عدم تقارن اطلاعاتی بیشتر كه زمینه بهدر ايران و به

ای از تلاش شاركت بارای ايجااد مزيات عنوان نشانهمالیاتی را در پی دارد، وجود هزينه تبلیغات به

ی را كااهش دهاد. همچناین باه سابب تواند زمینه اجتناب مالیااتر، میادهی به بازرقابتی و علامت

عنوان ابهاام اطلاعااتی انتظاار بار ايان اسات های شديد قیمتی و بازار سرمايه ايران بهوجود نوسان

طلباناه بار ارزش شاركت و ها برای جلوگیری از اثارات منفای و فزايناده رفتارهاای فرصاتشركت

تی را كااهش دهناد تاا از جارائم جلوگیری از كاهش اثربخشی تبلیغات، تا حد امكان اجتناب مالیاا

حال به سبب عدم اجرای كامل، دقیق و عملیااتی ابزارهاای راهباری دولتی نیز در امان بمانند. بااين

ها، سبب افزايش رفتارهای مناتج شركتی در ايران، وجود مالكان عمده در تركیب سهامداران شركت

ساازمانی، ايجااد مزيات رقاابتی برون  به افزايش منافع شخصی خواهد شد كه باوجود تبلیغات برای

با طرح اين سؤال كاه تاأثیر  بر اين اساسها منافع اجتناب مالیاتی را نیز دنبال خواهند كرد.  شركت

عنوان ابازار نظاارتی و ابهاام اطلاعااتی هزينه تبلیغات بر اجتناب مالیاتی و اثار تمركاز مالكیات باه

است؟به دنباال بساط مباانی نظاری در ايان زمیناه عنوان مشكل نمايندگی بر اين رابحه چگونه  به

شده و در ادامه آن در ادامه مقاله، نسبت به مبانی نظری و پیشینه پژوهش، توضیحاتی ارائه  هستیم.

شاده ها بیانگیاری و پیشانهادشاده و در انتهاا نتیجاههای پژوهش محرحنیز روش پژوهش و يافته

 است.

 

 . مروری بر مباني نظری پژوهش2

.  هستند  آگاه  بسیار  هاشركت  آينده  برای  مشتری  هایديدگاه  اهمیت  از  هاشركت  عامل   مديران

  رفتارهای  در  كه  هايی شركت  خدمات  يا   محصولات  به  دارند   تمايل  مشتريان  كه  ها بر اين باورند آن 

  كمك برای  .(2020مانسی و همكاران ،)  شوند اعتماد بی دارند،  شركت قانونی  مشكوک  يا غیراخلاقی

  به   برای  را  تبلیغاتی  دلارهای  از  زيادی  مبلغ  هاشركت   از  بسیاری  مشتريان،  ديدگاه  به  دادن  شكل  به

)اسمیت و همكاران،    كنند می  خرج  بودن  اعتمادقابل  و   شركتی  اخلاق   از  كامل  تصويری  نشان دادن

  و  كنندهمصرف رفتار در تغییرها بیشتر برای حالی است كه در ايران تبلیغات شركت اين در .(2014
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موجب تبلیغات بیشتر، درآمد حاصل از فروش و  تا به خدماتشان است  يا   كالا   خريد  برای  آن  هدايت

  نقش   تبلیغات  ها،شركت  . ازنظر(  1389درنتیجه سودآوری شركت افزايش يابد)حجازی و همكاران،

  طوركلی،به   .دارد  مشتريان  بین  در  هاآن   اعتبار  و  تصوير  تقويت  و  مشتری  آگاهی  افزايش  در  مهمی

  ايجاد  برای  كه  شركتی  هایسیاست  ساير  با   را  خود  تبلیغاتی  هایاستراتژی  است  ممكن  هاشركت

  جايگاه   بهبود  برای(  2005  ، 17سوبراهمانیام  و  فريدر) اندشدهطراحی   برند شركتی   از  بیشتر  شناخت

  هایكمپین   اجتماعی، با عضويت در  رويدادهای  از  هاشركت  مالی  هایحمايت  افزايش  با  اجتماعی،

اجتماعی اجتماعی)بورگسیدر توسعه مسئولیت  فعالیت  يا/و  ارتباطی و   (2014  همكاران،  و  18های 

همكاران )دانا  كنند  ادغام   نشان   را  احتمالی  دلیل  دو   تبلیغاتی  نقش   زمینه،  اين  در  .(2018  ،و 

  های سیاست   در  است  ممكن  كندمی  تبلیغات  برای  بیشتری  هزينه  كه  شركتی  چرا  كه  دهدمی

 تقويت  يا   ايجاد   برای  تبلیغات   اثربخشی  و   مزايا   اول،   . باشد  تهاجمی كمتری داشته  رويكرد  مالیاتی، 

  مالیاتی   فرار  مستعد  شركت  اين  اينكه  بر  مبنی  ادعاهايی   با  مشتريانش  با  شركت  يك  اعتماد  و  رابحه

  هزينه  كه   هايی شركت  برای  وضوحبه  تبلیغات  رفتهمزايای ازدست  يابد بر اين اساس می  كاهش   است،

  شكاف   مشتری،  بیشتر  آگاهی   ايجاد   با   دوم، .  است  كننده نگران  كنند، می   تبلیغات  برای  بیشتری

،  19سرويس و تامايو؛  2020مانسی و همكاران ،)  يابد می  كاهش  مشتريانش  و  شركت  بین  اطلاعاتی

  تهاجمی  رفتارهای  مشتريان  كه  دهدمی  افزايش  را  احتمال  اين  بیشتر  تبلیغاتی  های(. هزينه2013

  هايیشركت  بنابراين،.  كنند  مجازات  نادرست  اقدامات  خاطر  به  را  آن  و  پیداكرده  را  شركت  مالیاتی 

تهاجمی    مالیاتی  هایسیاست  در  خواهندمی  كنند،می  تبلیغات  برای  بیشتری  هزينه  كه رويكرد 

  تبلیغات  كه  هايیشركت   شهرت،  افتادن  خحر  به  با  .(2018  ،و همكاران )داناباشند  داشتهكمتری  

 اين   زيرا  كنند،می  خودداری  ازحدیشب  مالیاتی  اجتناب  به  پرداختن  از  يادز  احتمال  به  دارند  فشرده

 توسط  شدهاعمال  بالقوهمجازات    و  مالیاتی  ممیزی  بیشتراحتمال  به  منجر  است  ممكن  ها فعالیت

.  (2020مانسی و همكاران ،)باشدتوجه  قابل  است  ممكن  نفسهیف  هاجريمه.  شود  گذارنهادهای قانون

  مدت یطولان  شهرت  دارايی  تضعیف  دارد،  بیشتری  اهمیت  ها شركت  اين  برای  حتی   كه  چیزی  اما

  تواند می  كه  است  «ضعیف  شركتی  شهروندعنوان »به   زدن  برچسب  احتمالی  سیاسی  تأثیر  وها  آن 

سرما  شركت  نام   برای  را  عمیقی   منفی   پیامدهای  شركت  گذارانيهازنظر    نشان   های بالقوه 

  تبلیغات   فعال،  سرمايه  بازار  يك  در  در درجه دوم،   (.2015نگوين،  ؛  2021كلانس و همكاران،) دهد

ديد   و  دهد می  افزايش  را  گذاريهسرما   آگاهی  كه  كندمی   ايفا  را  اطلاعاتی  شاخص  يك  نقش   افق 

  یگنال س  مكانیسم  يكعنوان  به  تواندمی   همچنین  تبلیغات   اين،  بر  علاوه  . دهدمی  افزايش  را  شركت
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  كند   كمك  خارجی  و  داخلی  گذارانيهسرما   بین  اطلاعاتی  تقارن  عدم   كاهش   به  و  كند   عمل  یده

  اطلاعاتی   محیط  يك  با  بیشتر  با تبلیغات   سهام  كه  رودمی  انتظار  بنابراين  .(  2018،و همكاران )دانا

  اطلاعاتی  تقارن  عدم   و   گذاريهسرما  بهتر  توجه  و   شناسايی   بیشتر،  يد باد  كه  باشد   همراه  يافتهبهبود

 به  شركت  تمايل  برای  مهم  پیامد  چندين  غنی  اطلاعاتی  محیط  چنین.  شودمی  مشخص  كمتر

و  )دارد  تهاجمی  مالیاتی  ريزیبرنامه  هایفعالیت  در  مشاركت    هایشركت  .(2020همكاران،مانسی 

تبلیغات  اينكه،  اول.  هستند  تهاجمی  مالیاتی  اجتناب  درگیر  كمتر  دلیل  دو  به  فشرده،  درگیر 

  دست  به  را  شركتی  شهرت  و   برند  ويژه  ارزش  يادزاحتمالبه  دارند،  فشرده  تبلیغات  كه  هايی شركت

  روبرو   تهاجمی  های مالیات  از  بالاتری   بالقوه  هایهزينه  با  بیشترباشهرت    هایشركت  .اندآورده

دوم،    از  كه  هستند  مرتبط  تریشفاف  اطلاعاتی   محیط  با   فشرده  تبلیغاتی  های شركت  هستند. 

  یرغ   محیط  يك   به  اساساً   هافعالیت  اين  زيرا  كند،می  جلوگیری  مالیاتی   ريزیبرنامه  های فعالیت

،مانسی و  )  هستند  متكی   اساسی  مقاصد   پوشاندن   برایشفاف     دارماپالا،   و   دسای؛  2020همكاران 

 از   اجتناب  هایفعالیتطور مؤثر  به  كه  شودمی  غنی  اطلاعاتی  محیط  يك  به  منجر  تبلیغات  (.2006

  اطلاعات   محیط  در  مالیاتی  ريزیبرنامه  هایتراكنش  اين  مبهم  ماهیت  دلیل   به  كه  را  شديد   مالیات

  ما   اول  فرضیه  بنابراين،  .(2015نگوين،  ؛  2018،همكارانو   )داندهدمی  كاهش   كند،می  رشد   مبهم

 است:  همراه كمتری  مالیاتی  اجتناب با  هاشركت تبلیغاتی هایهزينه  میزان كه اين است

 

 مالیاتي دارد. اجتناب  تأثیر منفي بر    تبلیغات  هایهزینه  -1

را موردتوجاه   شاركت  مالیااتی  تهاجم  بر   شركتی  شفافیت  عدم  اهمیت  قبلی همچنین  ادبیات

 يعنای  اسات  مرتبط  شركتی  كمتر  شفافیت  با  تهاجمی  مالیاتی  ريزیبرنامه  قرار داده است به عبارتی

تار را باه ضاعیف  درآمد  كیفیت  و  تحلیلگران  بیشتر  بینیپیش  خحاهای  بیشتر،  اطلاعاتی  تقارن  عدم

 هاایرتی طرحباه عباا  .(2018و همكااران،  20؛ بالاكريشانان2021)كلانس و همكااران،  همراه دارد

 ( و پیچیدگی2006  ،21دارماپالا  و  دارند)دسای  اساسی  معاملات  كردن  پنهان  به  نیاز  مالیاتی  تهاجمی

و   22است)بوشامن  مارتبط  آربیتارا   مالیااتی  كادهای  در  شركت  گسترده  مشاركت  با  اغلب  عملیاتی

 و شاركتی دهای گزارش شفافیت كاهش برای نیز مالیاتی تهاجمی هایاستراتژی  .(2004همكاران،  

 ابتادا  در  و  شادهشناخته  كمتار  شركتی  اگر  حال،  شوند.می  بكار گرفته  سود  هایاعلان  بودن  موقعبه

 و  تصاوير  باه  دادن  شاكل  باه  كماك  و  مشاتری  آگاهی  ايجاد  برای  تبلیغات  نقش  باشد،  ترنامشخص

 تبلیغاات اثربخشای  و  ساود  راساتا،  ايان  در  .باود  خواهاد  تارمهم  مشتريانش  بین  در  شركت  شهرت
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 شافاف غیر و شدهشناخته كمتر هایشركت برای  تهاجمی  مالیاتی  هایسیاست  دلیل  به  رفتهازدست

 بناابراين و اندشادهشناخته كمتار جاوان هایشركت .(2020مانسی و همكاران ،)  بود  خواهد  بیشتر

؛ كار و 2008، 22پاجاارينناسات)هايتینن و  شاديدتر هاشاركت ايان  بارای  عادم شافافیت  موضوع

(. هرگونه ابهام اطلاعااتی سابب نوساانات بیشاتر باازدهی ساهام، ريساك بیشاتر 2021  همكاران،

شود كه ركاود بیشاتر باازار سارمايه و نوساانات گذاری و درنهايت سلب اعتماد سهامدار میسرمايه

لاعات دقیق و شافاف های صحیح وجود اطگیریشود چراكه كلید تصمیمبیشتر در بازار را سبب می

 (.2013  ،23عقلايی است)بروندين و ورونیكا دوراز رفتارهای غیرها بهشركت  از عملكرد و فعالیت

 هاا هماراه اساتهای تجاری با افزايش هزينه سرمايه شركتهرگونه عدم اطمینان در فعالیت 

سااازمانی نكااه بااا كاااهش دسترساای بااه منااابع مااالی بروطوری(. به2012، 24)پاسااتو و ورونساای

ريازی مالیااتی باه اجتنااب مالیااتی و قیمت، به دنبال پیدا كردن منابع جايگزين آن با برناماهارزان

ابهاام   (.2015و همكااران،    26ادواردز  ؛2015  ،25و میلیز  و)لا  آورنداستفاده از ذخاير مالیاتی روی می

بینی روابط علت اطلاعات برای پیشبینی رويدادهای آتی، كاهش  اطلاعاتی سبب  كاهش توان پیش

(. ايان ابهاام 2009  ،27)قوش و السون  شودبینی نتايج عملكرد آتی میو معلولی و كاهش توان پیش

-اطلاعاتی و چالش واكنش راهبردی به اين وضعیت سبب انگیزش ماديران بارای اقادامات فرصات

اجتنااب مالیااتی و ارائاه تصاوير ها، نگهداشات نقادينگی و جويی در هزينهطلبانه در راستای صرفه

(. باا توجاه باه اينكاه 2010  ،28شود)هانلون و هايتمنگذاران بالقوه  میبهتری از شركت به سرمايه

دهی در گزارشاگری ماالی در پیچیادگی  و عادم تقاارن اطلاعااتی بیشاتر اسات،  اثربخشی علامت

ش منفی بازار را كااهش و از طرفای تواند واكندهی از اين طريق میافزايش هزينه تبلیغات و علامت

ها برای مديريت فضای اطلاعاتی و جلاوگیری از انباشات اخباار منفای در شارايط باا ابهاام شركت

طلباناه مانناد اجتنااب مالیااتی، پرهیاز خواهناد كارد)كلانس و اطلاعاتی باالا، از اقادامات فرصات

 منفای  تاأثیر  كاه  بار ايان اسات  فارض دوم  بنابراين،  (.2015و همكاران،    29؛ چیائو2021همكاران،

 اطلاعاتی  ازنظر  يا  شدهشناخته  كمتر  دارای پیشینه  كه  هايیشركت  برای  مالیاتی  اجتناب  بر  تبلیغات

 است: ترقوی  هستند،  شفاف كمتر

 کند.مالیاتي را تشدید مي  اجتناب بر تبلیغات منفي ابهام اطلاعاتي تأثیر-2

 هساتند  بزرگای  نهادی  مالكیت  دارای  يا  هستند  قوی  حاكمیتی  ساختار  دارای  كه  هايیشركت

 شاهرت و باالاتر اخلاقای اساتانداردهای معماولاً كنناد،می اعمال  را  توجهیقابل  خارجی  نظارت  كه

 مالكیات  قبلی  تحقیقات  درواقع،.  (2021كر و همكاران،)  دهندمی  نشان  را  بهتری  شركتی  شهروندی
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 آن مالیااتی سیاسات بار ماؤثر مهام عامال دو عنوانباه را شاركت ياك  شركتی  حاكمیت  و  نهادی

 بارای خاوب حكمرانای كه دهندمی نشان( a2009) دارماپالا و دسای مثال، برای .كندمی  شناسايی

 (2013) 30ماوزر  و  خوراناا  .اسات  مهام  ساهامداران  برای  شركت  مالیاتی  ريزیبرنامه  كردن  سودمند

 نتیجاه  ايان  و  دارناد  كمتاری  مالیاتی  اجتناب  بلندمدت،    نهادی  مالكان  با  هايیشركت  كه  دريافتند

 همكااران،  31وريچاردساون)  شاودمی  هادايت  ضاعیف  شركتی  حاكمیت  با  هايیشركت  توسط  عمدتاً

 خاارجی  بررسای  و  نظاارت  باا  يا  باشد  داشته  قوی  حاكمیتی  ساختار  شركت  يك  اگر  حال،  .(  2016

 برای حركات باه سامت  تبلیغات  هایتلاش  اثر  شايد  شود،  مواجه  نهادی  گذارانسرمايه  توسط  قوی

اهمیات كم غیرتهاجمی، مالیاتی سیاست يك اتخاذ مثال  برای  قبول؛شركتی قابل  اخلاقی  هنجارهای

(. بار اسااس 2019  چیتایس و همكااران،  ؛2021كر و همكاران،؛  2020فاروق و عبدالظاهر ،گردد )

كنند و با توجه به اينكاه با تنوع بالا نگهداری می پرتفویتئوری نمايندگی، مديران ثروت خود را در 

-كنناد، ريساكها متمركز مایطورمعمول ثروت خود را در تعداد كمتری از شركتمالكان بزرگ به

كنند ايان در گريزی بالايی داشته و از هرگونه اقدامات با ريسك بالا مانند اجتناب مالیاتی پرهیز می

)كاوورمن و   كننادپذير سحح بالايی از اجتناب مالیااتی را دنباال مایحالی است كه مديران ريسك

توانند مكمال هماديگر باشاند باه (. دنبال كردن منافع شخصی و اجتناب مالیاتی می2019،  32ولت

طلباناه ياباد، اقادامات فرصاتعبارتی وقتی ابهام اطلاعاتی افزايش و شفافیت اطلاعاتی كااهش مای

)فااروق و   ياباداز منافع شخصی با انحراف از منافع سهامداران افزايش مایبرداری  مديران برای بهره

تواناد باا حالی است كه ساختار مالكیت تحت حاكمیت شركتی قوی مای  . اين در(2020عبدالظاهر،

افازوده بیشاتر، دهی مناابع محادود بارای ارزشاعمال نظارت بیشتر بر تصمیمات مديريت و جهت

مالكان و مديران ايجاد كرده و از طريق ترغیاب باه مشااركت بیشاتر   هماهنگی بیشتری بین منافع

دهی متناسب با عملكرد واقعی از رفتارهاای كاهناده   های اجتماعی مانند  مالیاتمديران در فعالیت

؛ 2013و همكااران،  33)بادراساچر كنداعتبار اجتماعی شركت ازجمله اجتناب مالیاتی جلوگیری می

(. هرچند اگر مالكان عمده بارای دساتیابی باه اهاداف خاود باا ماديريت 2006  دسای و دارما پالا،

همكاری كنند و با توجه به گرايش مديريت به منافع شخصی خود، باا كااهش نظاارت بار اقادامات 

؛ 2019،  34)شاان  يابادهای با ريسك باالا و اجتنااب مالیااتی شاركت كااهش مایمديريت، فعالیت

ها از نوع مالكان دولتای باشاند باه حال اگر مالكان عمده  شركت(. بااين2021همكاران،و  35جیانگ

دلیل ذينفع بودن دولت در پرداخت بیشتر مالیات، تمايل مشاركت دولت در اقدامات كاهنده مالیات 

 بناابراين،  (.2019  )كاورمن و ولات،  يابادكاهش مای  كاهش و درنتیجه اجتناب مالیاتی اين شركت
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 حاكمیات  كاه  هايیشاركت  برای  مالیاتی  اجتناب  بر  تبلیغات  منفی  تأثیر  كه  وم بر اين استفرض س

عنوان مشكل های با تمركز مالكیت بهتر و برای شركتقوی  دارند  تریبزرگ  نهادی  مالكیت  يا  ترقوی

 است: ترنمايندگی اين رابحه ضعیف

 کند.مالیاتي را تضعیف مي  اجتناب  بر   تبلیغات منفي   تمرکز مالكیت تأثیر   -3

 

 . پیشینه پژوهش 3

باا   مديره بر اجتناب مالیاتی، نشان دادندبا بررسی نقش تبلیغات هیئت  (2018)  و همكاراندانا

حاال باا شاود بااينافزايش تبلیغات هیات مديره شركت، تمايل برای اجتناب مالیاتی نیز بیشتر مای

عنوان ابزار نظارتی، تبلیغات بیشتر با اجتناب مالیااتی كمتار هماراه بهمديره  افزايش استقلال هیئت

اجتناب مالیاتی بر شفافیت شركت، نشاان   ریتأث( با بررسی  2018بالاكريشنان و همكاران )  شود.می

دادند كه سیاست مالیاتی جسورانه سبب شفافیت اطلاعاتی كمتار، عادم تقاارن اطلاعااتی بیشاتر، 

چیتایس و همكااران شاود.  ساود مای  ترنيیپاتر تحلیلگران مالی و كیفیت  ی بیشنیبشیپ خحاهای  

هاای شاركتی و سااختار ماالكیتی، نشاان دادناد  ( با بررسی  رابط اجتناب مالیاتی، ويژگای2019)

های بزرگ اجتناب مالیاتی كمتری دارند ولی ساختار مالكیات تاأثیری بار اجتنااب مالیااتی شركت

ساختار مالكیت بر اجتناب مالیااتی: شاواهدی از   ریتأث( با بررسی  2020)  فاروق و عبدالظاهر  ندارند.

مالكیات و نیازهاای های كوچك و متوسط باا تمركاز  ی هندی، نشان دادند كه در شركتهاشركت

هزيناه  ریتاأث( باا بررسای 2020مانسی و همكااران ) مالی مشابه، اجتناب از مالیات مشابهی دارند.

ی هااتیفعالهاای باا هزيناه تبلیغاات بیشاتر، تبلیغات بر اجتناب مالیاتی،نشان دادناد كاه شاركت

 مالیاتی كمتری داشته و بین مالیات ابرازی و مالیات تشخیصی تفاوت كمتری دارناد.  كارانهمحافظه

های باا شركت  ( با بررسی تأثیر ساختار مالكیت بر اجتناب مالیاتی نشان دادند2021كر و همكاران)

آورناد و ياك درصاد انحاراف در سااختار ساختار مالكیت قوی، كمتر به اجتناب مالیااتی روی مای

( باا 2021مالكیت با افزايش يك تا سه درصد در نرخ مؤثر مالیاتی همراه اسات.كلانس و همكااران)

و عادم اطمیناان  بررسی تأثیر عدم اطمینان محیحی بر اجتناب مالیاتی، نشان دادند با افزايش ابهام

شاود. ريازن و های اجتنااب مالیااتی بیشاتر مایكارگیری استراتژیمحیحی، تمايل مديران برای به

تجربای نشاان  شواهد: شركت و  كنندهمصرف  رفتار  بر  مالیاتی  شفافیت  ( با بررسی تأثیر2022كاپفر)

 از درصاد26 تنها مالیاتی، فرار  شركت  يك  عنوانبه  مستقیم  گرفتن  قرار  در معرض خحر  دادند بدون

 شناسايی  بازار  در  مالیاتی  فرار  هایشركت  كههنگامی.  گیرندمی  مالیات  پرداخت  به  تصمیم  هاشركت
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 هایهزينه  مورد  در  بازار  فعالان  به  اضافی  اطلاعات  ارائه.  يابدمی  افزايش  درصد  58  به  نرخ  اين  شوند،

 .دهادمای  افازايش  درصاد  74  باه  را  مالیات  كنندهپرداخت  هایشركت  مالیات،  از  اجتناب  اجتماعی

 پیامادهای  و  خارد  شاواهد:  فروش  و  شركتی  مالیات  از  ( با بررسی اجتناب2023مارتین و همكاران)

 موقعیات رقاابتی كاه اسات يافتهافزايش بزرگ هایشركت بین در مالیاتی اجتناب كل نشان دادند

 شاكل در مالیااتی اجتناب  قدرت  كه  دهدمی  بررسی تكمیلی نشان.  است  كرده  تقويت  را  هاآن  غالب

 .است  متفاوت مختلف صنايع در فروش توزيع در تغییرات به دادن

های نقاد آزاد بار اجتنااب بررسی تأثیر بدهی و جريان  ( با1400)صديقی    ودودكانلوی میلان  

اجتنااب مالیااتی   بب افازايشسبدهی    ، نشان دادند افزايشمالیاتی با تأكید بر نقش مالكیت نهادی

رابحاه بادهی باا بار  ریتأثمالكیت نهادی  نداردبر اجتناب مالیاتی ی ریتأثجريان نقد آزاد  و.  شودمی

( 1400و علوی)  زاده  قادر  ندارد.اجتناب مالیاتی و همچنین رابحه جريان نقد آزاد با اجتناب مالیاتی  

باا توجاه باه چاارچوب  اجتناب مالیااتی بر مالكیت خانوادگی ولیت اجتماعی وئمس  ریتأثبا بررسی  

اجتنااب  منفی بار  ریتأثولیت اجتماعی ئمسنشان دادند افزايش    نفعانیذنظريه نمايندگی و نظريه  

ولیت اجتماعی ماهیت همپوشانی داشته اما تعامال آن باا ئبا مس   مالكیت خانوادگی دارد و   مالیاتی

  شاود.مایمنجار ن اجتنااب مالیااتی لیت اجتماعی ووئاط بین مسبولیت اجتماعی به تقويت ارتئمس

نقاش تعاديلی مالكیات خاانوادگی بار رابحاه باین ( با بررسای  1400رضائی پیته نويی و همكاران)

، عااطفی و نماينادگی  -پذيری اجتماعی و اجتناب مالیاتی: آزمون نظريه ثاروت اجتمااعیمسئولیت

عاطفی و همساويی مناافع باین ماديران و مالكاان و   -محابق با نظريه ثروت اجتماعینشان دادند،  

پذيری اجتمااعی و خانوادگی رابحاه منفای باین مسائولیت  مسائل نمايندگی كمتر در آن، مالكیت

كند. نتايج آزمون تحلیل حساسیت نیز نشان داد كه استفاده ها را تشديد میاجتناب مالیاتی شركت

كاوياانی   .بر نتايج اصلی پاژوهش نادارد  یریتأثاز معیار جايگزين برای سنجش اجتناب مالیاتی نیز  

 در  همبساتگی  و  ريلیاف  متغیار  انتخااب  یهااروش  ودمندی( باا بررسای سا1400فرد و همكاران)

مالیاتی نشان دادناد   جسورانه  سیاست  بر  رگذاریتأث  بهینه  نیبشیپ   متغیرهای  شناسايی  و  بینیپیش

های مديران، رقابت عوامل ويژگی  و  مثبت  تأثیر  اقتصادی  كلان  در خصوص متغیرهای  اطمینان  عدم

دارناد. نمازياان و   مالیااتی  جساورانه  سیاسات  بار  منفای  تاأثیر  حسابرسای  كیفیت  بازار محصول و

 در  مالیااتی  اجتناب  بر  شركتی  وكیفیت حاكمیت  مالیاتی  مؤثر  نرخ  ( با بررسی تأثیر1401همكاران)

مالیااتی سابب افازايش   مؤثرتهران نشان دادند نرخ    بهادار  اوراق   بورس  در  شدهرفتهيپذ  یهاشركت

-قوت شود.می داریمعن ریغ گرفتن راهبری شركتی، اين رابحه    باقدرتشود ولی  اجتناب مالیاتی می
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 و مالیااتی اجتناب معیارهای بر سود مديريت ریتأث يیشناسا( با بررسی 1401مند جزی و همكاران)

 هاایجريان بر مبتنی مالیاتی اجتناب مالیاتی نشان دادند شاخص  اجتناب  محالعات  برای  آن  اهمیت

 اجتنااب  معیاار  يك  از  استفاده  دارد و  قرار  سود  مديريت  ریتأث  تحت  كمتری  احتمال  با  عملیاتی،  نقد

 نتاايج  انحاراف  سابب  توانادمی  حساابداری،  ساود  مبتنی بار  يا  نقدی  هایجريان  مبتنی بر  مالیاتی

( با ارائه الگوی عدم تحاابق مالیااتی در 1402همكاران)حمید و  شود.    حوزه  اين  در  تجربی  محالعات

 مالیااتی انحباق  تواندمی مالیاتی الزامات  افزايش  ايران بر اساس فرايند شبكه تحلیلی نشان دادند كه

 بارای  ایوسایله  عنوانباه  اوقاات  گااهی  مالیااتی  جرائم  از  خاصی  اشكال  حال،بااين.  دهد  افزايش  را

 حاكمیات  هایمكانیسام  تأثیر  محالعه  اين  طوركلی،به.  شودمی  استفاده  مالیاتی  نكول  موضوع  كنترل

 كند.می روشن شركت  مالیاتی  هایفعالیت بر را شركتی

 

 پژوهش  يشناسروش.  4

 از جهات هادف  ،نیهمچنا  اسات،  یداديروپس  ی وهمبستگ  هایپژوهشاز زمره    پژوهش  نيا

 یهاشاركت  هیپژوهش، كل  نيدر ا  یموردبررس  یآمار  جامعه  است،  یكاربرد  پژوهش، از نوع  پژوهش

باوده 1400تاا    1392  یهاساال  زیان  یموردبررساشده در بورس اوراق بهادار تهران و دوره  رفتهيپذ

، رياز  یهاایژگيو  یشده در بورس اوراق بهادار تهران دارارفتهيپذ  یهاپژوهش شركت  ني. در ااست

ساال ماالی، در دساترس باودن اطلاعاات ماالی در دوره   رییتغعدم:اندشادهانتخابنموناه    عنوانبه

و عادم شامول  موردمحالعاهدر باورس در طاول دوره   موردمحالعاههای  ی، حضور شركتموردبررس

متفااوت باه علات    یگذارهيو سرما  نگيهلد  نگ،يزیل  ،یمال  یگرها و واسحهبانك  هايی مانندشركت

شاركت عضاو باورس  531 نیاز ب مذكور طيتوجه به شرا با تيدرنها. كه تیو نوع فعال  تیماهبودن  

 ینمونه آماار عنوانبهشركت  163تعداد  ،كیستماتیاوراق بهادار تهران، با استفاده از روش حذف س

 انتخاب شد.

 

 ها و متغیرهای پژوهش . مدل5

 شاوداساتفاده مایهای پژوهش از رواباط زيار  های قبلی برای آزمون فرضیهبر اساس پژوهش

؛ كاورمن 2021؛ كر و همكاران،2021؛ جیانگ و همكاران،2021؛ كلانس و همكاران،2015)نگويان،

بصاورت β1 داری ضاريب)انتظار بار معنای1برای آزمون فرضیه اول از مدل شماره (.2019 و ولتی،

صاورت منفای و به   3βداری ضريب)انتظار بر معنی2منفی است(، آزمون فرضیه دوم از مدل شماره



 100 1402بهار و تابستان ، اول، شماره پانزدهمدوره هاي حسابداري، مجله پيشرفت 

3β >β1  3داری ضريب)انتظار بر معنی3است( و برای آزمون فرضیه سوم از مدل شمارهβ  صورت به

 شود.است( استفاده می  3β <β1منفی و 

 ( مدل آزمون فرضیه اول 1)

TaxAggi,t=α0+β1logADj,t + β2LEVj,t+ β3BTMj,t+ β4sizej,t+ β5Agej,t+ β6ROAj,t + 

β7DIVj,t + β8R&Dj,t + β9INTANGj,t + β10PPEj,t + β10CASHj,t + εj,t  

 ( مدل آزمون فرضیه دوم2)

TaxAggi,t=α0+β1logADj,t+ β2OPACITYj,t + β3logADj,t * OPACITYj,t + 

β4LEVj,t+ β5BTMj,t+ β6sizej,t+ β7Agej,t+ β8ROAj,t + β9DIVj,t + β10R&Dj,t + 

β11INTANGj,t + β12PPEj,t + β13CASHj,t + εj,t 

 ( مدل آزمون فرضیه سوم 3)

TaxAggi,t=α0+β1logADj,t+ β2OCj,t +β3logADj,t * OCj,t + β4LEVj,t+ β5BTMj,t+ 

β6sizej,t+ β7Agej,t+ β8ROAj,t + β9DIVj,t + β10R&Dj,t + β11INTANGj,t + β12PPEj,t + 

β13CASHj,t + εj,t 

 كه در آن:  

 

 . متغیر مستقل5-1

  tدر سال     i(: برای محاسبه اين متغیر از هزينه تبلیغات شركت  i,tLogAD)  تبلیغاتهزينه  

های شركت  سازی اين متغیر با متغیرهای ديگر هزينه تبلیغات بر كل دارايیاستفاده و برای همگن

 (.  1389تقسیم شد)حجازی و همكاران،

 

 . متغیر وابسته 5-2

مالیاتی   آنبرای  (:  i,tTaxAgg) اجتناب  )  سنجش  همكاران  و  مانسی  از  تبعیت  (،  2019به 

ريچاردسون و   سهاز  (  2017و همكاران)  38ديرنگ  ( و 2017و همكاران)  37گايا (،  2012)  36لانیس 

 :است شدهاستفادهسنجه 

 (ETR)  مالیاتي شرکت مؤثرنرخ    .5-2-1

مالیات، به    مؤثراست، زيرا مقادير كمتر نرخ   مالیاتی يك تابع معكوس از اجتناب مالیاتی  مؤثرنرخ  

مالیات   دخالت اجتناب  در  دارد  هاشركتبیشتری  همكاران) اشاره  و  و    39فرانك؛  2017،  ديرنگ 
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آن  مالیاتی شركت كمتر باشد، میزان اجتناب مالیاتی  مؤثر هر چه نرخ  ازآنجاكه  (2009همكاران،  

برابر    شود ومی( ضرب  -1، در عدد منفی يك )شدهمحاسبهمالیاتی    هاینرخت بیشتر است، لذا  شرك

بر میانگین سود قبل  است با میانگین هزينه مالیات ابرازی در طی سال جاری و دو سال قبل، تقسیم

 از بهره و مالیات سال جاری و دو سال قبل. 

 

 ( BTD) تفاوت دفتری مالیات  .5-2-2

است كه محابق با پژوهش صفريگرائیلی ( BTD) دوم اجتناب مالیاتی تفاوت دفتری مالیات سنجه    

قبل از مالیات( و سود مشمول مالیات   از طريق تفاوت بین سود حسابداری )سود (  1395) و پودينه

از تقسیم هزينهمی دست  بهشركت   مالیات بر نرخ مالیات قانونی   آيد كه سود مشمول مالیات نیز 

 . است شدهتقسیم هادارايی سازی، اين متغیر بر ارزش دفتری كلهمگن منظوربهگردد. محاسبه می

 

 ( Shelter_Prob. سپر مالیاتي)5-2-3

توان مالیات را كاهش داد. مانند  عبارت است از پوششی برای مالیات كه با استفاده از آن می

مالیاتی بدون    شود و يا سپرجويی مالیاتی میبه سبب بهره بدهی سبب صرفهسپر مالیاتی بدهی كه  

دهد)مددی زاده و  های مالیاتی مانند استهلاک مالیات را كاهش میبدهی كه با استفاده از معافیت

شده  زدگی مالیاتی ارائهگیری شتاب( برای اندازه2009) 40(. اين مدل توسط ويلسون1401همكاران،

 دير بیشتر آن بیانگر اجتناب مالیاتی است.است كه مقا

Shelter_Probi,t = -4.86 + 5.20 * BTDi,t + 4.08 * DAi,t – 0.41 * LEVi,t + 0.76 * 

ATi,t + 3.51 * ROA i,t + 1.72 * FIi,t + 2.43 * RDi,t 

بیانگر اقلام تعهدی اختیاری با استفاده از    DAبیانگر تفاوت ارزش دفتری مالیاتی،    BTDكه

های شركت  يیداراها بر  یبدهبیانگر اهرم مالی و حاصل تقسیم    LEVشده جونز است،  يلتعدمدل  

بازدهی دارايی  ROAاست،   بر  بیانگر  عملیاتی  يا نسبت تقسیم سود  بیانگر متغیر    FIها،  يیداراها 

ی درآمد فروش ناشی از معاملات خارجی باشد كد  كه اگر شركت دارای طوربهموهومی صفر و يك  

ها  بیانگر نسبت مخارج تحقیق و توسعه بر دارايی RDشود، یمكد صفر داده   صورت ين او در غیر  1

 است. 
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 متغیر تعدیلي  .5-3

 (i,tOPACITY. ابهام اطلاعاتي)5-3-1

اندازه ابهام اطلاعاتی، محابق پژوهشبرای  از  گیری    شاخص به شرح زير استفاده  5های قبلی 

سال برای  اول  پنجك  رتبه  محاسبه  با  كه  كدشركت  شده  اول  پنجك  سال   1های  ديگر  برای  -و 

 (:2019شده است )مانسی و همكاران، ها كد صفر دادهشركت

 عبارت است از نسبت حجم معاملات سهام بر سهام منتشرشده است،  .حجم معاملات. 1

بازدهی روزانه سهام در طی سال    عبارت است از انحراف معیار  شركت:نوسان قیمت سهام   .2

 موردمحالعه است؛

عبارت است از نسبت قیمت سهام بر سود هر سهم كه شاخص   :(P/E)نسبت قیمت به سود .  3

 شود، فرصت رشد نیز تلقی می

يك شركت  عبارت است از لگاريتم تعداد روزهای معاملاتی سهام  تعداد روزهای معاملاتی:  .  4

 و   شودكه با افزايش آن و درنتیجه كاهش توقف نماد مربوطه،  وضعیت اطلاعاتی آن سهام بهتر می

 كه معادل لگاريتم طبیعی عمر شركت است.عمر شركت: -5

 

 (: j,tOC)  )سهامداران عمده(مالكیت  تمرکز  .5-3-2

عنوان ساهام شاركت باهدرصاد    5بیانگر مجموع حجم سهام در اختیار سهامداران با بایش از  

ريچاردساون و  ؛1397؛ فااطمی و كاايمی،1393بهار مقدم و امینی نیا،مالكیت عمده شركت است)

 (.  2016 ،همكاران

 

 . متغیرهای کنترلي 5-4

هاای رشاد باالا، باا احتماال نقا  مفااد سیس، با فرصات  های كوچك، تازه تابرای شركت  

نامشاهود، نقاش تبلیغاات در راساتای ايجااد آگااهی بیشاتر و قراردادها، هزينه سرمايه بالا، مناابع  

تواند دارای اهمیت باشاد بار ايان ريزی مالیاتی، میدرنتیجه انگیزش مديران برای اجتناب از برنامه

فااروق و ؛  2021كلاناس و همكااران،عنوان متغیر كنترلی انتخااب شادند )اساس متغیرهای زير به

 (:2008ايتنین و پاجارينین،؛ ه2019مانسی،   ؛  2020عبدالظاهر،

 های آخر دوره،ها بر كل دارايی(: عبارت است از تقسیم كل بدهی  j,tLEVاهرم مالی)  (1 

 (: عبارت است از لگاريتم طبیعی ارزش بازار سهام شركت،j,tSIZEاندازه شركت)   (2 
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مجماوع (: عباارت اسات از  BTMهای رشاد( )به ارزش دفتری )فرصت  ( نسبت ارزش بازار3

 ها،ارزش بازار سهام و ارزش بدهی بر ارزش دفتری دارايی

 های تأسیس شركت،(: عبارت است از لگاريتم طبیعی سالj,tAGE)عمر شركت (4

 های شركت،كل دارايی(.عبارت است  از نسبت سود عملیاتی بهj,tROAها)بازدهی دارايی (5

ساود   tر و يك كه اگر شركت در ساال  (: بیانگر متغیر موهومی صفj,tDIVسود تقسیمی )  (6 

 شود،صورت كد صفر داده می  و در غیر اين 1توزيع كرده باشد كد  

(. عبارت است از هزينه مخارج تحقیق و توساعه شاركت j,tR&Dمخارج تحقیق و توسعه)  (7 

 شود،های شركت تقسیم میكه بر دارايی

هاای نامشاهود شاركت كاه بار جماع دارايی(. مجموع  j,tINTANGهای نامشهود)دارايی  (8 

 شود،های شركت تقسیم میدارايی

آلات و تجهیزات شاركت كاه (.مجموع اموال، ماشینj,PPEآلات و تجهیزات)اموال، ماشین  (9 

 شود،های شركت تقسیم میبر جمع دارايی

ت( كه بار مدهای كوتاهگذاری)سرمايه های نقدی(. وجوه نقد و معادلj,CASHنقدينگی)  (10 

 شود. های شركت تقسیم میجمع دارايی

 

 . آمار توصیفي متغیرها 6

مقادير مربوط به آماره توصیفی متغیرهای كمی و كیفای پاژوهش را نشاان   2و    1شماره  نگاره

های موردمحالعه كرد  دودرصدی شركت  بیانگر هزينه  020/0دهد كه هزينه تبلیغات با میانگین  می

سازی و جاذب مشاتری اسات كاه خاود   توجه كافی به عامل تبلیغات برای برنددر تبلیغات و عدم  

حاكی از غیررقابتی بودن بازار محصولات است، میانگین نرخ مؤثر مالیاتی، تفاوت دفتاری مالیاات و 

است كه حااكی از اجتنااب مالیااتی بیشاتر   0002/0و    021/0،  093/0سپر مالیاتی به ترتیب برابر  

-كارگیری اساتراتژینگاه نرخ مؤثر مالیاتی در مقايسه با نرخ مالیات قانونی، بههای بورسی از  شركت

ها و تعديل ساود بارای ماوارد خااص اسات، های مالیاتی موقتی و دائمی برای تمام طیف استراتژی

درصد است كه حااكی از تأثیرگاذاری تمركاز 34های موردمحالعه  میانگین سهامداران عمده شركت

هاای شاركت گیاریها و سهم مالكان عمده در تصمیمدرت  نظارتی و كنترلی آنمالكیت به لحاظ ق

 است.
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 : آمار توصیفي متغیرهای کمي پژوهش 1 نگاره

 انحراف معیار  كمینه  بیشینه میانه  میانگین  نماد  متغیر

 LogAD 020/0 000/0 46/2 000/0 133/0 هزينه تبلیغات

 ETR 093/0 109/0 263/0 000/0 092/0 مالیاتی    مؤثرنرخ  

 BTD 021/0 001/0 458/0 000/0 058/0 تفاوت دفتری مالیات 

 She_Prob 002/0 002/0- 466/0 422/0- 107/0 سپر مالیاتی

 OC 343/0 322/0 914/0 003/0 190/0 مالكیت   تمركز

 LEV 556/0 559/0 56/1 031/0 208/0 اهرم مالی 

 SIZE 39/14 195/14 18/20 49/10 52/1 اندازه شركت 

 BTM 93/2 43/2 55/97 91/20- 147/6 به دفتری   ارزش بازار

 AGE 63/3 73/3 23/4 48/2 343/0 شركت   عمر

 ROA 135/0 108/0 681/0 581/0- 154/0 ها بازدهی دارايی

 R&D 0009/0 000/0 045/0 000/0 004/0 مخارج تحقیق و توسعه 

 INTANG 004/0 001/0 057/0 000/0 007/0 های نامشهود دارايی 

 PPE 251/0 212/0 86/0 006/0 179/0 آلاتاموال، ماشین 

 CASH 046/0 027/0 059/0 0002/0 054/0 نقدينگی

 

 : آمار توصیفي متغیرهای کیفي پژوهش 2نگاره

 درصد فراوانی  متغیر

OPACITY 
 248/0 363 دارای ابهام اطلاعاتی بالا 

 752/0 1104 اطلاعاتی پايین دارای ابهام  

DIV 
 795/0 1166 دارای سود تقسیمی

 205/0 301 فاقد سود تقسیمی

 

 های پژوهش . آزمون فرضیه7

،  3 شماره نگارهبر اساس الگوی پانلی و تلفیقی در  اول پژوهش  با توجه به نتايج آزمون فرضیه

  5و معناداری آن كمتر از    191/1و    821/1،  301/2رابر  رای هر سه مدل به ترتیب بب  Fمقدار آماره  

نشان كه  بوده  متغیر  درصد  است.  مدل  كل  معناداری  تبلیغاتدهنده  ترتیب    هزينه  ضربه  يب  ابا 

هزينه دهد كه  نشان می0006/0،  0003/0،  007/0و سحح معناداری  -030/0و    -010/0،  -005/0
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. از  منفی را بر سپر مالیاتی دارد  ریتأثسبب كاهش اجتناب مالیاتی شده است و بیشترين    تبلیغات

نسبت كنترلی،  متغیرهای  دارای    بین  مدل  هر سه  در  دفتری  ارزش  به  بازار  بر    ریتأثارزش  منفی 

آلات،  های نامشهود و اموال و ماشیناجتناب مالیاتی است و متغیرهای اهرم مالی، بازدهی، دارايی

در هر سه    . مقدار آماره دوربین واتسونارند. داری بر اجتناب مالیاتی در هر سه مدل ندمعنی   ریتأث

ترتیب   به  هم  146/2و    121/2،  94/1برابر    مدل  خود  نبود  در    ی بستگبیانگر  خحا  جملات  بین 

است كه   17/0و    24/0،  22/0  بیشده به ترترگرسیون است. همچنین، میزان ضريب تعیین تعديل

 تقل و متغیرهای كنترلی هستند. تغییرات متغیر وابسته توسط متغیر مس درصد تبییننشان 

 

 . نتایج آزمون فرضیه اول 3 نگاره

 

 خ مؤثر مالیاتی شركت نر نام متغیر 
ETR 

 تفاوت دفتری مالیات 
BTD 

 سپر مالیاتی
Shelter_Prob 

 P-Value ضريب P-Value ضريب P-Value ضريب 

 058/0 -118/0 033/0 148/0 000/0 171/0 مقدار ثابت 

 006/0 -030/0 003/0 -010/0 007/0 -005/0 هزينه تبلیغات

 650/0 001/0 015/0 -010/0 077/0 002/0 اندازه شركت 

 326/0 -018/0 618/0 009/0 147/0 -028/0 اهرم مالی 

 000/0 -001/0 223/0 -0003/0 001/0 -0006/0 ارزش بازار به دفتری 

 210/0 026/0 359/0 -020/0 724/0 -007/0 ها بازدهی دارايی

 000/0 032/0 422/0 006/0 000/0 -020/0 عمر شركت 

 093/0 977/0 191/0 -540/0 190/0 -554/0 های نامشهود دارايی 

 055/0 -017/0 651/0 -002/0 788/0 -001/0 سود تقسیمی

 000/0 -173/0 383/0 037/0 271/0 -065/0 نقدينگی

 047/0 -996/0 0.185 -584/0 886/0 -078/0 مخارج تحقیق و توسعه 

 514/0 009/0 831/0 003/0 013/0 -035/0 آلاتماشین   اموال و

 كل مدل رگرسیون 

 Fآماره  

301/2 
P-Value 
008/0 

 Fآماره  

821/1 
P-Value 
000/0 

 Fآماره  

192/11 

P-Value 
000/0 

(D-W) 

974/1 
AdjR2 
11/0 

(D-W) 

121/2 
AdjR2 
11/0 

(D-W) 

146/2 
AdjR2 
17/0 
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آزمون فرضیهبا   نتايج  به  در    توجه  پژوهش  آماره    4شماره  نگارهدوم  مقدار   ،F  رای هر سه  ب

ب ترتیب  به  از    613/11و    673/2،  309/2رابر  مدل  كمتر  آن  معناداری  كه   5و  بوده  درصد 

و    -009/0،  -022/0يب  ابا ضربه ترتیب    هزينه تبلیغاتدهنده معناداری كل مدل است. متغیر  نشان

معناداری   تبلیغاتدهد كه  نشان می042/0،  031/0سحح  بر    هزينه  مالیاتی  اجتناب  سبب كاهش 

داری ندارد. متغیر ابهام  معنی  ریتأث اساس مدل اول و دوم شده ، ولی در مدل سوم)سپر مالیاتی(،  

تی ندارد ولی در مدل دوم  داری بر اجتناب مالیامعنی  ریتأثمالیاتی(    مؤثراطلاعاتی در مدل اول)نرخ  

دار بر  مثبت معنی  ریتأثدارای    000/0داری  و سحح معنی   004/0و    001/0و سوم به ترتب با ضرايب

اثر تعاملی ابهام اطلاعاتی    نیبني دراشدند.   اجتناب مالیاتی هستند و سبب افزايش اجتناب مالیاتی  

-و سحح معنی  -055/0و    -015/0،  -065/0و اجتناب مالیاتی در هر سه مدل به ترتیب با ضرايب  

به مثبت معنی  ریتأثنشانگر    000/0و  012/0،  028/0داری   با توجه  اجتناب مالیاتی است و  بر  دار 

تشديد   سبب  تبلیغات  هزينه  با  اطلاعاتی  ابهام  تعاملی  اثر  تبلیغات،  هزينه  متغیر  بر   اثرانضرايب 

منفی    ریتأثمتغیر عمر شركت در دو مدل اول  از بین متغیرهای كنترلی،  اجتناب مالیاتی شده است.  

نسبت ارزش بازار به ارزش دفتری در   و  داردمالیاتی    مثبتی بر اجتناب  ریتأثو در مدل سوم دارای  

دارای   سوم  و  اول  دارايی  ریتأثمدل  مالی،  اهرم  متغیرهای  و  است  مالیاتی  اجتناب  بر  های  منفی 

داری بر اجتناب مالیاتی در  معنی  ریتأثنامشهود، سود تقسیمی، نقدينگی، مخارج تحقیق و توسعه ،  

و   169/2،  978/1برابر    در هر سه مدل به ترتیب    ربین واتسون. مقدار آماره دوهر سه مدل ندارند 

نبود خود هم  019/2 میزان ضريب   یبستگ بیانگر  بین جملات خحا در رگرسیون است. همچنین، 

تعديل ترتتعیین  به  نشان    32/0و    32/0،  0/ 12  بیشده  كه  تبییناست  متغیر    درصد  تغییرات 

 ی هستند. وابسته توسط متغیر مستقل و متغیرهای كنترل

 

 . نتایج آزمون فرضیه دوم 4 نگاره

 خ مؤثر مالیاتی شركت نر نام متغیر 

ETR 

 تفاوت دفتری مالیات 

BTD 

 سپر مالیاتی

Shelter_Prob 
 P-Value ضريب P-Value ضريب P-Value ضريب 

 112/0 -060/0 000/0 040/0 000/0 171/0 مقدار ثابت 

 189/0 -018/0 042/0 -009/0 031/0 -022/0 هزينه تبلیغات

 000/0 004/0 000/0 001/0 171/0 -008/0 ابهام اطلاعاتی
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 خ مؤثر مالیاتی شركت نر نام متغیر 

ETR 

 تفاوت دفتری مالیات 

BTD 

 سپر مالیاتی

Shelter_Prob 
 P-Value ضريب P-Value ضريب P-Value ضريب 

ابهام اطلاعاتی* هزينه 

 تبلیغات 

065/0- 028/0 015/0- 012/0 055/0- 000/0 

 911/0 0001/0 000/0 -001/0 072/0 002/0 اندازه شركت 

 794/0 004/0 168/0 002/0 102/0 -031/0 اهرم مالی 

 001/0 -0007/0 985/0 -0005/0 000/0 -0007/0 بازار به دفتری ارزش  

 171/0 012/0 004/0 -006/0 665/0 -008/0 ها بازدهی دارايی

 007/0 015/0 000/0 -012/0 000/0 -018/0 عمر شركت 

 912/0 -048/0 815/0 -012/0 181/0 -574/0 های نامشهود دارايی 

 788/0 -002/0 202/0 -0008/0 681/0 -002/0 سود تقسیمی  

 892/0 -007/0 333/0 -006/0 316/0 -061/0 نقدينگی

 251/0 -460/0 408/0 -036/0 864/0 -093/0 مخارج تحقیق و توسعه 

 444/0 012/0 056/0 -005/0 013/0 -038/0   آلاتماشین   اموال و

 

 كل مدل رگرسیون 

 Fآماره  

309/2 

P-Value 
005/0 

 Fآماره  

673/2 

P-Value 
000/0 

 Fآماره  

611/11 

P-Value 
000/0 

(D-W) 

978/1 

   AdjR2 
11/0 

(D-W) 

169/2 

   AdjR2 
20/0 

(D-W) 

019/2 

   AdjR2 
21/0 

 

آزمون فرضیه نتايج  به  پژوهش در    با توجه  آماره    5شماره  نگارهسوم  رای هر سه  ب  F، مقدار 

ب ترتیب  به  از    796/2و    185/2،  591/11رابر  مدل  كمتر  آن  معناداری  كه    5و  بوده  درصد 

و    -101/0،  -076/0يب  ابا ضربه ترتیب    هزينه تبلیغاتدهنده معناداری كل مدل است. متغیر  نشان

معناداری   تبلیغاتدهد كه  نشان می001/0،  017/0سحح  بر    هزينه  مالیاتی  اجتناب  سبب كاهش 

داری ندارد. متغیر تمركز  معنی  ر یتأثی(،  اساس مدل اول و دوم شده ، ولی در مدل سوم)سپر مالیات

با   ترتب  به  دوم  مدل  و  اول  مدل  در  معنی  010/0و    015/0مالكیت  سحح  و    010/0داری  و 

شدند  دار بر اجتناب مالیاتی هستند و سبب افزايش اجتناب مالیاتی  مثبت معنی  ریتأثدارای  041/0

مالیاتی(   سوم)سپر  مدل  در  نداشت.   ریتأثولی  مالیاتی  اجتناب  بر  تمركز    نیبنيدرای  تعاملی  اثر 
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داری  و سحح معنی309/0،  290/0مالكیت و اجتناب مالیاتی در مدل اول و دوم به ترتیب با ضرايب  

است  مثبت معنی  ریتأثنشانگر    001/0،  001/0 مالیاتی  اجتناب  بر  متغیر   ودار  به ضرايب  توجه  با 

از بین متغیرهای  نه تبلیغات بر اجتناب مالیاتی را تعديل كرده است.  هزينه تبلیغات، اثر منفی هزي

دار بر اجتناب مالیاتی،  منفی معنی  ریتأثنسبت ارزش بازار به دفتری در دو مدل اول دارای  كنترلی،  

منفی بر اجتناب مالیاتی دارد    ریتأثمثبت و در مدل دوم دارای    ریتأثمتغیر عمر شركت در مدل اول  

متغیرهای دارايی  و  بازدهی  مالی،  دارايیاهرم  مخارج  ها،  نقدينگی،  تقسیمی،  سود  نامشهود،  های 

ندارندمعنی  ریتأثتحقیق و توسعه ،   . مقدار آماره دوربین  داری بر اجتناب مالیاتی در هر سه مدل 

بین    یبستگبیانگر نبود خود هم  120/2و    976/1،  011/2برابر    در هر سه مدل به ترتیب    واتسون

و   22/0، 32/0 بیشده به ترتت خحا در رگرسیون است. همچنین، میزان ضريب تعیین تعديلجملا

تغییرات متغیر وابسته توسط متغیر مستقل و متغیرهای كنترلی    درصد تبییناست كه نشان    24/0

 هستند.

 

 . نتایج آزمون فرضیه سوم 5 نگاره

 خ مؤثر مالیاتی شركت نر نام متغیر 

ETR 

 مالیات تفاوت دفتری  

BTD 

 سپر مالیاتی

Shelter_Prob 
 P-Value ضريب P-Value ضريب P-Value ضريب 

 002/0 148/0 000/0 166/0 123/0 -057/0 مقدار ثابت 

 678/0 -010/0 001/0 -101/0 017/0 -076/0 هزينه تبلیغات

 763/0 003/0 041/0 010/0 010/0 015/0 تمركز مالكیت 

تمركز مالكیت* هزينه  

 تبلیغات 
290/0 001/0 309/0 001/0 059/0 305/0 

 001/0 -010/0 078/0 002/0 796/0 0003/0 اندازه شركت 

 386/0 009/0 154/0 -028/0 753/0 004/0 اهرم مالی 

 172/0 -0003/0 000/0 -0007/0 000/0 -0007/0 ارزش بازار به دفتری 

 085/0 -020/0 676/0 -008/0 114/0 013/0 ها بازدهی دارايی

 210/0 006/0 000/0 -019/0 002/0 015/0 عمر شركت 

 143/0 -530/0 235/0 -516/0 760/0 -142/0 های نامشهود دارايی 

 327/0 -002/0 813/0 -001/0 781/0 -002/0 سود تقسیمی
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 خ مؤثر مالیاتی شركت نر نام متغیر 

ETR 

 مالیات تفاوت دفتری  

BTD 

 سپر مالیاتی

Shelter_Prob 
 P-Value ضريب P-Value ضريب P-Value ضريب 

 320/0 037/0 258/0 -064/0 908/0 -006/0 نقدينگی

 426/0 -081/0 916/0 -057/0 204/0 -499/0 مخارج تحقیق و توسعه 

 738/0 004/0 022/0 -034/0 536/0 010/0 آلاتماشین   اموال و

 

 كل مدل رگرسیون 

 Fآماره  

592/11 

P-Value 
000/0 

 Fآماره  

185/2 

P-Value 
008/0 

 Fآماره  

796/1 

P-Value 
000/0 

(D-W) 

011/2 

AdjR2 
24/0 

(D-W) 

976/1 

AdjR2 
11/0 

(D-W) 

120/2 

AdjR2 
11/0 

 

 گیری . بحث و نتیجه8

هدف اين پژوهش بررسی تأثیر هزينه تبلیغات بر اجتناب مالیاتی و اثر تمركز مالكیات و ابهاام 

پژوهش نشان داد هزينه تبلیغات سبب كاهش   هایهاطلاعاتی بر اين رابحه است. نتايج آزمون فرضی

شاود. اجتناب مالیاتی)بر اساس سه مدل نرخ مؤثر مالیاتی، تفاوت دفتری مالیات و سپر مالیاتی( می

سو به دلیل اينكه تبلیغات بیشتر سبب افزايش انتظارات بازار، كاهش شكاف اطلاعاتی و يعنی از يك

شاود، قادرت ساازمانی مایساازمانی و بارونافاراد دروندرنتیجه  كاهش عدم تقارن اطلاعاتی بین  

های موردمحالعاه گذاران و مشتريان در بازار را افزايش داده و از سويی ديگر  شركتنظارتی سرمايه

كارگیری آمده از طريق تبلیغات، از بهدستسازی، حفظ مزايای به  برای تقويت شهروند شركتی، برند

راستا با نتايج كنند.اين نتیجه همطلبانه، خودداری میفتارهای فرصتراهبردهای اجتناب مالیاتی و ر

( 2013سارويس و تاماايو)(، 2018)و همكااران دان (،2020مانسای و همكااران ) (،2015نگاوين)

ها با انجاام تبلیغاات بیشاتر از به عبارتی شايد در محیط ايران شركت  ( است.2009وچمانور و يان)

شوند كه انگیزه جبران عملكرد كمتار از ماورد انتظاار را باا خوردار میمزايای عملكردی بیشتری بر

باا تبلیغاات بیشاتر، باه دنباال   بسااچهطلبانه برای مديران كااهش و  استفاده از رويكردهای فرصت

 ی رفتارهای اجتناب مالیاتی هستند.جابهدستیابی به منافع و عملكرد مورد انتظار 

هام اطلاعاتی بر اساس مدل تفاوت دفتاری مالیاات و ساپر همچنین نتايج پژوهش نشان داد اب

اثر تعاملی ابهام اطلاعاتی با هزيناه تبلیغاات سابب  مالیاتی، سبب افزايش اجتناب مالیاتی شده ولی

تشديد اثر تبلیغات بر اجتناب مالیاتی شده است. يعنی در شرايط ابهام اطلاعاتی بیشتر كه ناابرابری 
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ها بیشتر شده و بر ايان اسااس بارای دهد، هزينه سرمايه برای شركتمی  اطلاعاتی بالاتری را نشان

 باه عباارتی در  آورندها به اجتناب مالیاتی و حفظ نقدينگی روی می، شركتمتیقارزانمالی    نیتأم

جاويی در طلباناه در راساتای صارفهشرايط ابهام اطلاعاتی، انگیزش مديران بارای اقادامات فرصات

گاذاران نگهداشت نقدينگی و اجتناب مالیاتی و ارائه تصوير بهتاری از شاركت باه سارمايهها،  هزينه

ها يابد. ولی اثر تعاملی ابهام اطلاعاتی و هزينه تبلیغات بیانگر اين است كه شركتبالقوه  افزايش می

تی، از برای جلوگیری از انباشت اخبار منفی و اثر مخرب آن بر ارزش شركت در شرايط ابهام اطلاعاا

راستايی با انتظارات بازار استفاده كارده عنوان ابزاری برای كاهش نابرابری اطلاعاتی و همتبلیغات به

راستا كنند. اين نتیجه همطلبانه در اين شرايط مانند اجتناب مالیاتی پرهیز میو از رفتارهای فرصت

(، چیاائو و 2021ناس و همكااران)كلا(،  2015)ادواردز و همكاران)های قبلی مانند  با نتايج پژوهش

هاا ( است. به عبارتی در محیط ايران چون شاركت2018همكاران)  و  بالاكريشنان  (،2015همكاران)

-ها دچار خحر مایدچار ركود بازار محصولات هستند، با افزايش تورم، جريان زنجیره تأمین شركت

شاود، باا دچاار تغییارات شاديد مایها به سبب نوسانات اقتصاد كلان شود و نوسان فروش  شركت

ها دوچندان شاده و در ايان میاان بارای افزايش پیچیدگی و ابهام اطلاعاتی، ريسك تجاری شركت

مديريت ريسك تجاری خود از ابزار تبلیغات برای تصاحب ساهم باازار متناساب باا نیازهاای ماالی 

قالب اجتنااب مالیااتی، پرهیاز  طلبانه دركنند و تا حد امكان از رفتارهای فرصتشركت استفاده می

 كنند.می

همچنین نتايج پژوهش نشان داد تمركز مالكیت سبب افزايش اجتناب مالیاتی)بر اساس مادل 

نرخ مؤثر مالیاتی و تفاوت دفتری مالیات( و همچنین اثر تعاملی تمركاز مالكیات و تبلیغاات سابب 

طلباناه ماديران در ساايه رد فرصاتافزايش بیشتر در اجتناب مالیاتی شده است كه حاكی از رويكا

-گیریراستايی بیشتر مالكان عمده با مديران  در تصمیمنفوذ بیشتر و يا همراهبری ضعیف و اعمال

پذيری بیشتر بوده و درنتیجه  اثر بالقوه تبلیغاات های راهبردی شركت و ترغیب مديريت به ريسك

های اخلاقی را كاهش  و سبب برتری و دهی شهروند شركتی خوب و رعايت كننده هنجاردر علامت

راساتا باا كند. ايان نتیجاه همارجحیت منافع شخصی نسبت به منافع پرهیز از اجتناب مالیاتی می

 (، آرمساترانگ و همكااران2021كار و همكااران)(،  2020فاروق و عبادالظاهر )های   نتايج پژوهش

( 2021) (و جیاناگ و همكااران2019)راستا با نتايجشان( و غیر هم2019(، كوورمن و ولت)2012)

است. شايد علت اثر فزاينده تمركز مالكیت بر اجتناب مالیاتی باوجود هزينه تبلیغاات، عادم رشاد و 

عدم اجرای عملیاتی ابزارهای نظارتی و راهباری شاركتی اسات. يعنای در محایط اياران ابزارهاای 
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شاود مالكیات افته است كه سبب مینیاندازه خود راهبری شركتی رشد و توسعهراهبری شركتی به

راستايی با منافع اكثريت به دنبال منافع اقلیت و شخصای باشاند و در ايان میاان جای همعمده به

 كنند.ها از تبلیغات برای مشروع جلوه دادند محصولات و كاركرد خود استفاده میشركت

 

 ها. پیشنهادها و محدودیت9

شود دامنه و مبلغ هزينه تبلیغاات را گذاران پیشنهاد میآمده به سرمايهدستبهبر اساس نتايج  

عنوان عامال كاهناده دهی عملكرد آتی و نگارش بلندمادت تصامیمات ماديريتی باهاز نگاه علامت

هاای باا نوساان باالای مدت مانند اجتناب مالیاتی مدنظر قرار دهناد، بارای شاركترفتارهای كوتاه

گذاری بالا در تبلیغات محصولات، مخارج صورت سرمايه  عدم اطمینان اطلاعاتی، در  عملكرد، ابهام و

عنوان تلاش مديريت برای كاهش عدم تقارن اطلاعاتی و كاهش پیچیادگی اطلاعااتی تبلیغات را به

ساازمانی هاا باه سابب اينكاه نظاارت باروندهند، با افزايش تمركز مالكیت در شاركت  مدنظر قرار

د و مالكان عمده به دنبال تحت تأثیر قراردادن تصمیمات مديريتی در جهت تاأمین شوتر میضعیف

ای از تالاش ماديريت بارای گذاری شركت در مخارج تبلیغاات را نشاانهمنافع خود هستند، سرمايه

افزايش مقحعی سود و نیز تلاش برای حفظ نقدينگی از طريق اجتناب مالیاتی برای منافع شخصای 

شاود باا تحلیال محتاوای هزيناه تبلیغاات گاران ماالی پیشانهاد مای. به تحلیالدهند  مدنظر قرار

بلندمادت(،كیفیت و -مادتها از نگااه گساتره زمانی)كوتااهدهی به آن  ها و وزنشده شركتگزارش

-سو انگیزش بیشتر مديران بارای علاماتهای مديريتی، از يكمحتوای اطلاعاتی و انحباق با برنامه

شوند و از سويی درک اين اطلاعات در راستای شافافیت و صاحت مالیاات پرداختای دهی را سبب  

تاوان باه های اين پژوهش مایتوسط نهادهای تشخیص مالیاتی را تسهیل كنند. ازجمله محدوديت

های مالی بر اساس تورم و عدم افشای كامل اطلاعات مربوط به هزيناه تبلیغاات عدم تعديل صورت

 ها اشاره كرد.تطور مجزا توسط شركبه
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 .377-335  ،(1)13 ،حسابداری  هایپیشرفت.  مالیاتی جسورانه سیاست بر رگذاریتأث بهینه

مالكیات  ولیت اجتمااعی وئمس  ریتأث( بررسی  1400قادر زاده، سید كريم،  و علوی، سید مصحفی. )

مجلاه .  نفعاانیذبا توجه به چارچوب نظريه نمايندگی و نظرياه   اجتناب مالیاتی بر خانوادگی

 .111-128(، 43)3،دانش حسابداری

 يیشناساا(.  1401. )محمدحسین  صفرزاده،  و  محمد    يزدی،  مازار  عرب  عبدالمجید؛  جزی،  مندقوت

. مالیااتی  اجتنااب  محالعات  برای  آن  اهمیت  و  مالیاتی  اجتناب  معیارهای  بر  سود  مديريت  ریتأث

 .276-239  ،(1)14 ،حسابداری  هایپیشرفت

 یهایاساتراتژ  تاأثیر(.  1401. )حادي   زينلای،  امیرحساین و  نقنادری،  ابراهیم؛ تائبی  زاده،  مددی

 و حسااابداری دانااش. مااالی گزارشااگری خوانااايی باار حسااابداری تقلااب و جسااورانه مالیاااتی

 .392-379 ،(43)11  ،مديريت حسابرسی

 تیفیك  و  مالیاتی  مؤثر  نرخ  تأثیر  بررسی(.  1401. )حدي   زينلی،  امید و  حیدری،  پور  علی؛    نمازيان،

. تهاران  بهادار  اوراق   بورس  در  شدهرفتهيپذ  یهاشركت  در  مالیاتی  اجتناب  بر  شركتی  حاكمیت

 .196-177،(4)10،مالی  مديريت راهبرد
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